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1. Cadre du projet
  1.1. Résumé du projet
    Le commanditaire du projet Mr. Edwards, gérant de l’association festival des Films de     
     Plein Air.  a exprimé les besoins suivants :

    -Besoin de communiquer sur le festival en amont.

    -Besoin d'une présence en ligne avec un site web.

        -Besoin de déönir une charte graphique.

    -Besoin de présenter le festival, la liste des ölms et de communiquer      
      régulièrement sur les dernières actualités du festival.

    -Besoin de ce préinscrire pour estimer le nombre de personnes             
     présentes chaque soir même si l’inscription est gratuite.

    -Besoin d’une adresse professionnelle en .com ou en .org

       -La cliente  ne souhaite pas s'occuper de l'hébergement.

    1.2. Contexte de l’ASSSOCIATION
    
    L’association  vient d'obtenir l'autorisation de projeter au parc Monceau   
         cette année, chaque soir du 5 au 8 août, de 18 heures à minuit. 

  1.3. Enjeux et objectifs
    
        Fort besoin de communiquer sur le festival en amont pour augmenter    
      sa visibilité de l’événement. Création d’un site internet et d’une charte    
          graphique pour subvenir au besoin du client.



VENDREDI 9 octobre
lundi 19 octobre
lundi 19 octobre

lundi 26 octobre

vendredi 13 novembre

MARDI 10 NOVEMBRE
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1.4. Présentation de l’équipe
  

1.5. Livrables
Pour atteindre cet objectif, l’agence livrera les éléments suivants :  

1.6. Planning prévisionnel
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2. Benchmark
   festiv-air > https://festiv-air.com/

   lesfilmsdepleinair > http://www.lesfilmsdepleinair.exiscom.fr/
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3. Considérations marketing
    3.1. Cible principale

 

Caractéristiques sociaux culcurel :
-Origine : parisiens ou ses alentours et possible visiteur englophone dû  
au site de l’événement
-age : divers
-buget par famille : +

caractéristiques comportementales :
ArcheArchetype : hommes /femmes/enfants de classes confondues
motivation : voir des films en plein air
critère de selection : gratuit pour tous 
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20%

80%

3.2. International

                                         francais
                                                                                                            anglais

En vue de la segmentation linguistique ci-dessus, il est impératif que le site soit traduit dans
les 2 langues concernées.

 3.3. Référencement
Le site rLe site respecte les 80 bonnes pratiques SEO du référentiel OPQUAST. de plus, une page 
facebook sera créer pour l’occasion.
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4. Conception graphique
    4.1. Brief créatif
Le graphisme du site se doit de retranscrire l’image, l’identité, l’histoire dDU CINEMA TOUT en la 
modernisant.
Nous allons donc rechercher, le point d’équilibre, l’alliance de la tradition  
CINEMATOGRAPHIQUE et de la modernité.

        4.2. Aperçu de charte graphique
     Logo :

Palette de couleur :

Typographie de branding et de titre : Epilogue
Typographie de contenu : Epilogue
Design graphique : Flat

    4.3. Images
En En tant que site vitrine, LE SITE devra illustrer la beauté de L’événement.
Pour ce faire, le site sera riche en photographies. Celles-ci seront prises par un photographe
professionnel et optimisées pour le web afin de ne pas alourdir le temps de chargement des
pages web.
Cf. Maquettes graphiques pour les dimensions exactes et idéales des photos de chaque
templates de page.

#fecc00

#WHITE#black
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5. Spécifications fonctionnelles
    5.1. Périmètre fonctionnel

 

    5.1.1. Front office



lISTES DES PLUGINS:

Akismet Anti-Spam,  Beautiful and responsive cookie consent, Broken Link CheckeR
Facebook for WooCommerce, Google Ads & Marketing by Kliken,  Jetpack, Mailchimp,  
IMAGIFY,  Members, REDIRECTION, WP Fastest Cache, WP Mail SMTP, Yoast SEO, 
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5.3. Aperçu des contenus

Les écrans suivants sont des aperçus basse fidélité du site dans ses versions mobile et
desktop. Elles sont donc volontairement dénuées de toute forme de graphisme.
Ces aperçus servent donc à lister et placer les éléments sur les différentes pages du site
plus qu’à donner une idée de son esthétique.

5.3.1. Page d’accueil (mobile)
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5.3.2 Page d’accueil (desktop)
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5.3.3 Page d’accueil (page reservation desktop)
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5.3.3 Page d’accueil (page reservation mobile)
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6. Spécifications techniques
    6.1. Choix technologiques

En fonction des critères présentés dans la score card suivants, il convient 
d’utiliser le CMS Wordpress pour la réalisation du site.

    6.1.1. Nom de domaine et hébergement
Le nom de domaine www.festivalpleinair.org sera déposé au registre LWS  et même pur 
l’hébergement.

hebergement se fera sur un server mutualisé haute capacitée pour la charge d’utilisation 
du site internet. 

               Le renouvellement sera assuré par l’agence.

        6.1.2. Email
Nous créerons 5 adresses emailS  en suivant le format suivant :

prénom.nom@festivalpleinair.org
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7. Budget

creation d’un site vitrine avec systeme de reservation 
wordpress.

3500€

300€
500€

400€

300€

125€
450€

200€
80€
0€
230€

4 930€

100%

50%

Adaptation de la charte graphique pour le Web
3150€

0€

225€

Photographe

Publi-rédaction

Internationalisation en anglais

Formation à la gestion des contenus 
Référencement

Création d'emails dédiés 

systéme de Newsletter

Contrat de maintenance et d’assistance 

10%

100%


